Je ne suis pas chirugien, mais vous m'avez fait l'honneur de me recevoir
dans votre société ( seule société scientifique dont je suis membre, me
refusant à m'integrer à aucune autre concernant la pathologie
vasculaire).J'ai beaucoup travaillé à comprendre la pathologie vasculaire et
à tenter d'apporter quelques solutions diagnostiques et thérapeutiques, y
compris chirurgicales. Je regrette (sans pour autant pleurer) que la SCV ne
se soit pas plus interessée à ce que j'ai proposé, notamment en matière de
pathologie veineuse.Par bonheur pour les patients, de nombreux travaux ont
été menés dans d'autres pays, par d'autres sociétés, avec des résultats qui
ne me font pas regretter mon insistance. Serait-il encore temps de faire
quelque chose ensemble? Ceci est une forme de réponse à la désolation de la
SCV de sa perte d'un sponsor dans la mesure où malgré nous, nous jouons le
jeu du marketting à tel point que nous perdons nos véritables objectifs. Un
produit intellectuel débouchant sur une pratique utile sans consommation de
produits pharmaceutiques ou technologiques est condamné à mort par le
sponsoring dont l'objectif naturel et en rien malhonnête (vis à vis de ses
actionnaires)  est de multiplier la consommation d'objet utiles et
inutiles.Le renvoi d'ascenseur est moins fatigant que l'ascension à pied
mais il crée une dépendance dont nous faisons aujourd'hui la douloureuse
expérience. A ce propos, Lafont était un cas particulier, d'autres diraient
une exception française, en ce qu'il aidait les médecins à communiquer et  à
chercher sans comptabiliser un retour en investissement. Mais Lafont a été
racheté par un autre société plus réaliste. Et si nous devenions nos propres
sponsors, et nous donnions les sous necessaires à notre communication et à
notre recherche ? Il pourrait en résulter un retour en investissement
professionnel, sous forme, pourquoi pas, de plaisir à vendre à son patient
le meilleur produit possible, à savoir celui que nous vendrions à nos
propres enfants et parents? A quand un congrès sans sponsor? A quand une
recherche libre de toute influence du marketing?
Claude Franceschi
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